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Markenidentitat
Sory

Soulbrew ist ein Indie-Kaffee-Label, das mit Herzblut exzellente
Kaffees aus aller Welt anbietet. Gegriindet von Markus Berg, richtet
sich Soulbrew an Menschen, die Qualitat und Individualitat zu schatzen
wissen. Das Sortiment reicht von handverlesenen Single-Origin-
Bohnen bis zu kreativen Espresso-Mischungen, die den Charakter jeder
Region authentisch widerspiegeln. Perfekt fur alle, die Kaffe als mehr

als nur ein Getrank sehen.




Markenidentitat
Felguype

Primare Zielgruppe
Studierende & junge Erwachsene im Alter von 18-25 Jahren

Sekundare Zielgruppe
Kafteespezialistinnen & -liebhaberinnen
Besitzerinnen von Cafes




Markenidentitat
C)lete

Bei Soulbrew leben wir Kreativitat, indem wir standig neue, eizigartige Geschmacks-
erlebnisse schaffen und unsere Produkte mit innovativen Ideen bereichern.

Originalitat ist unser Markenzeichen; wir setzen auf einzigartige Rostprofile und
besondere Kaffeebohnen, um unvergesshche Kaffeeerlebnisse zu bieten.

Sparsamkeit bedeutet fiir uns, Ressourcen schonend einzusetzen, indem wir
unnotige Verschwendung vermeiden und Prozesse laufend optimieren.

Wir pflegen faire Beziehungen zu unseren Partnern und achten auf soziale und
okologische Standards in der gesamten Lieferkette.

Durch transparente Arbeit und hochster Qualitat bauen wir auf das Vertrauen
unserer Kunden.



Markenidentitat
Ensery

Authentizitat vermitteln wir mit einfacher, klarer Sprache und personlicher
Ansprache unserer Kunden.

Primar vermitteln wir Nachhaltigkeit mit griinen und erdigen Farben und natur-
bezogenen Symbolen. Zusatzlich verattentlichen wir unsere Umwelt-Zertifikate.

Individualitat zeigen wir durch vielfaltige Muster und einer klaren Sprache und
Ausdrucken, wie ,Einzigartig wie du’.

Mit prazisen Beschreibungen und einer klaren Bildsprache mit der Verwendung von
hochwertigen Glasern, Verpackungen, etc. unterstreichen wir unsere Qualitat.

Das Gefuhl der Gemeinschaft vermitteln wir mit Bildern und einer aktiven Presanz
aut sozialen Medien und regelmafsigen Events.



Logo

Das Logo ist so konzipiert, dass es

wendet werden kann - von Visiten

bis hi

S

1 zu grofsen Drucken.

COFFEE

fur alle

arten

-ormate ver-

nstehend als Stil-
et werden kann.

Uber Merchandise

SOUILBREL

COFFEE

Besonders ist die Eigenschatt, dass auch das U, Se s LBRE\,J

in Form des Kaffeebechers, alle
element reprasentativ verwenc

0 ’ Durch die geschi
, von Weifsraum
’A ~ormen wird eir

—I\I-

COFFEE

ckte Verwendung
und unregelmaisigen
Getlhl von Bewegung

und Handwerks

kunst vermittelt.



LOQO Clniantens

S° LBRE L]

COFH:I:

SOOLBREW

tergrund Weifs aut Schwa

aut dunkelbra Schwarz auf Weils

soiL RV




LOGO <onti X

SOULBREL

COFFEE

\Verzerrungen

SQULBREL

COFFEE




Espresso
Braun

Kaffee
Crema
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Typografie
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Grafische Elemente

Bereits vorgefertigte grafische Elemente sind das
Bohnenmuster und der Slogan fur die Marke.

Auch Icons konnen problemlos zur Unterstutzunc
verwendet werden. Bei Icons ist darauf zL achter,
dass Linien etwa so schmal wie die der Bohnen sind.
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soulbrew.coffee Unsere neue Rostung, Brasilien soulbrew.coffee Die richtige Menge fur den
Santos, richtig zubereiten & soulbrew.coffee Brasilien Santos? & perfekten Geschmack
Die Zubereitung ist entscheidend fir den vollen Diese neue Mischung zeichnet sich durch ihre Egal, ob ihr Solotrinker seid oder gerne mit Freunden

Geschmack unserer neuen Rostung. Hier sind nussige & schokoladige Note aus. Bald findet ihr sie und Familie Kaffee trinkt, wir haben die passende
einige Tipps fur die perfekte Tasse Kaffee: in unserem Sortiment, aber vorbestellen konnt ihr Grofe far euch!

- Ca. 92-96°C Wassertemperatur sie jetzt schon. Sichert euch gleich neuen Schaut gleich im Online-Shop vorbei und findet fur
- 4-5 Minuten Bruhzeit fUr Filterkaffee Geschmack! euch die passende Grofe.
- 3-4 Minuten Bruhzeit fur Espresso

- Sanft umrthren, um die Aromen freizusetzen.
Probiert es aus und genielét den vollen Geschmack!

#soulbrewcoffee #soulcrew #coffeelover #coffee ﬁ Q @

#freshcoffee #faircoffee #tkaffee #kaffeeliebe #new

#tsoulbrewcoffee #soulcrew #coffeelover #coffee #soulbrewcoffee_ #soulcrew #coffeelover_#coffee
#freshcoffee #faircoffee #kaffee #kaffeeliebe #new




